jotid

Lecce

odi Puglia

1ano

L’analisi Valerio Elia, docente diEcOnoﬁlia, spiega come sono mutati i gusti negli acquisti.

Attesi un po’ dai consumato-
1i che hanno resistito alla tenta-
zione di comprare merce a prez-

-Zo _pieno, e dai commercianti de-

siderosi di recuperare sulle ven-. ...
dite di una stagione rimasta sot--
‘totono - rispetfo: alle - previsioni,
ieri mattina si: & aperta la con- -
.Saranno . -

sueta corsa - ai sald1 _
giorni di ricetca frenetica: del

grande affare 0 semplicemente’

del capo di ablmghamento he,
‘magari, a prezzo pieno non ci si
sarebbe potuti permettere E:.co-
me sempre Sono i pmm giorni
di apertura quelli che si: annun-
ciano pitt convulsi.’ Sul fenome-~

no, 1’analisi del professor:Vale-

-1io Elia, 'docente di. Economia
ed. organizzazione aziendale al-
la. Facolta di Ingegnena del-
I"Universita di Lecce..

: Proféssore, secondo lel la

-grande folla, in fila davan-
ti ai negozi per acquistare
in saldo, &€ una conseguen-
za della crisi economica,
che spinge appunto ad ap-

_profittare delle occasioni o, -
in fondo, siamo affetti dal- -

la mania dello shopping?

«Probabilmente ¢’¢ una cosa
¢ Ialtra. I saldi sono un elemen-
‘to di marketing perché attraggo-
no compratori mdmendentemen—

te dai blsognl ma, allo’ stesso .

~tempo, la crisi ha' generato
un’aspettativa. rispetto a questo
-fenomeno, perché fa si che si

: aspettmo i saldi per comprare:

In ogm caso, storicamente:i sal-

'di si sono sempre fatti-anche in

.momenti: che non- erano di crisi

. to»..

Pero, stando a quanto dico-

no. gli stessi commeércianti,

i saldi sono superati.

«Sono superati-nella forma
che esiste in Italia, fz\d esempio
in America i saldi sono liberaliz-
zati e si fanno in qualunque mo-
mento dell’anno, tant’ che ne-
gli Usa ogni occasione ¢ buona
per fare vendite prornozwnah e
costitniscono un modo per at-

ed hanno sempre funzionamena‘

raf

,»'IIOII;

trarre i consumatori. Una delle

“richieste dei commercianti italia-

ni & quella di liberalizzare i sal-

'di, dunqug.non pill un, periodo,

fisso ‘stabilito per legge, ma la
poss1b1ht5. 'di applicarli’ sempre

‘senza restrizione».

Professore, a suo avviso, .
- oggi c¢’¢ pil consapevolez-
za negli acquisti?

" «Questo & un dato che ormai
si sta consolidando; negli ultimi
anni sia per effetto dei bisogni
diversi dei consumatori sia per

~la cr131 i consumi stanno cam-

biando. Basta vedere come si
sta spostando I’attenziorie verso
alcuni settori; ad esempio, ri-
spetto a dieci anni fa il consu-

-mo di telefonate & aumentato

per effetto dei cellulari, in quel-

1’ambito, dunque,’ i consumi cre-
scono e anche molto forte, tan-
to che per la telefonia mobile si
spende sempre di pill rlspetto a
quella fissa. E questo & dovuto
proprio al cambiariento dei gu-
sti. L’effetto crisi fa si che alcu-

ni-beni vengano-consumati di

piit rispetto ad altri, bisogna ve-
dere cosa avviene nei singoli
setton merceologici. Adesso un
po’ per effetto del cambiamento
dei gusti cambia la priorita nel-
I’acquisto».

Crede ché Peffetto euro si :

sia attutito?

"«B’ chiaro che si & attutito,
C’¢ stato un passaggio che ha
causato dei problemi, ci sono

stati arrotondamenti_‘su alcuni
prodotti anche del 10%, senza
che - necessariamente. Ci. fossero

accia della crist
1clamo al pane
cellL

Le svendite? Funzionano comunque sempre

arey

Valerio Elia

ffe, quindi aumenti- che
» Pinflazione. Poi, ci so-
: anche: speculazxom Nel
o qualcosa & SUCCesso,
qblema della crisi- &

accelerato un pro-

. quusto hon $1gmﬁca che
a-cri¢, piuttosto che le
- spendono - meno per

_gxé in atto e lo ha_

glare e di pit per le teleco- .

municazioni. In - questi giorni,
mi & capitato di assistere a Bari
ad un caso incredibile: un barbo-
ne buttato per terra con un tele-
fonino ultramoderno. Questo,
per dire che alcune cose che pri-
ma erano voluttuarie adesso so- -
no diventate beni di prima ne-
cessitd, molti di quei sintomi
che leggiamo come crisi in real-
ta sono segnali di un cambia-
mento della societd. C’¢ anche
da aggiungere che molti beni ne-
cessari per la nostra vita non

‘vengono pilt prodotti in Italia,

cosi la trasformazione dei gusti

- dei consumatori si sta traducen-

do in un- aumento delle nostre .
importazioni; pil importiamo
meno produciamo e questo & un;
fenomeno-che ha ricadute pesan-
ti sulla crescita economma del

;o paese».. . -

: ’Fomande ai saldl secondo
lei, i commercianti seritotio:
- Ia necessita: d.l norgamzzar
si?
«I. commercianti hanno mes—
50 in evidenza una cosa vera e
cioé che i saldi come strumento’
rigido non vanno pi bene, la ri-
chiesta di liberalizzarli & una ri-
chiesta che bisognerebbe pren-
dere seriamente in consxderazm—
ne».
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